
En SWOT-analyse er et rigtig godt værktøj til at få overblik over din virksomhed eller dit arbejde som maler — både som selvstændig, ansat eller lærling. SWOT står for Strengths (Styrker), Weaknesses (Svagheder), Opportunities (Muligheder) og Threats (Trusler). 

 1. Styrker (Strengths)
Her kigger du på, hvad du eller din virksomhed gør godt.
Eksempler i malerfaget:
· Høj kvalitet i udført arbejde
· God kundeservice og kommunikation
· Hurtig og effektiv arbejdsproces
· Miljøvenlige produkter og teknikker
· Mange års erfaring eller bred faglig viden
Spørg dig selv: Hvad gør jeg bedre end konkurrenterne? Hvad får kunderne til at vælge os igen?
 2. Svagheder (Weaknesses)
Her ser du på, hvad der kan forbedres internt.
Eksempler:
· Mangel på specialuddannelse eller certifikater
· Begrænset markedsføring og synlighed
· For høj pris i forhold til konkurrenter
· Svag økonomi eller for lidt personale
 Spørg dig selv: Hvor mister jeg kunder eller tid? Hvad får mig til at virke mindre professionel?

 3. Muligheder (Opportunities)
Det handler om de eksterne muligheder, du kan udnytte.
Eksempler:
· Øget efterspørgsel på bæredygtige løsninger
· Nye typer maling (fx allergivenlig eller selvrensende)
· Samarbejde med tømrere eller entreprenører
· Mulighed for at tage lærlinge og få tilskud
Spørg dig selv: Hvad sker der i branchen, som jeg kan drage nytte af?

4. Trusler (Threats)
Her kigger du på de eksterne udfordringer.
Eksempler:
· Hård konkurrence og prispressede markeder
· Ændringer i byggelovgivning eller miljøregler
· Materialemangel eller stigende priser
· Kunder, der selv prøver at male
 Spørg dig selv: Hvad kan gå galt, som jeg ikke har kontrol over?

Sådan bruger du den i praksis
1. Skriv de fire punkter op i et skema.
2. Lav brainstorm med dine kollegaer eller lærermester.
3. Prioritér de vigtigste punkter i hver kategori.
4. Brug analysen til at lave en handlingsplan — fx:
· Udnyt dine styrker i markedsføring
· Forbedr en bestemt svaghed
· Sæt mål for at udnytte en ny mulighed

